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Handbuch fiir das Corporate Design der TU Darmstadt

Vorwort des Prasidenten

Corporate Design macht Eindruck. Corporate Design beeinflusst das Image und sorgt
fiir Wiedererkennbarkeit. Die Technische Universitit Darmstadt legt Wert auf ihr
Corporate Design, um ihr Selbstverstindnis und Profil klar und unverwechselbar zu
zeigen. Das einheitliche Auftreten, Kommunizieren und Verhalten manifestiert die
Identitat der TU Darmstadt und erhoht die Aufmerksamkeit fiir die Fiille gro3artiger
Leistungen, die die Mitglieder dieser Universitat tédglich individuell und in Teams
erbringen.

Ich freue mich, dass nunmehr die dritte, iiberarbeitete und verbesserte Auflage des Style
Guide der TU Darmstadt fiir gedruckte Medien und Beamer-Prasentationen vorliegt. Er
enthélt die vom Prasidium und dem Senat der TU Darmstadt am 11. Juli 2007 fiir verbind-
lich erklarten Grundregeln des Corporate Design, wie es fiir Korrespondenz, Visitenkar-
ten, Flyer, Berichte usw. zu nutzen ist. So wird ein starkes, einprdgsames Bild der Marke
TU Darmstadt geschaffen.

Diese Dokumentation vereint die standardisierte Ordnung aller visuellen Mittel (Logo,
Schrift, Farbe, Zeichen, Typografie, Darstellungen und grafische Prinzipien), mit denen
die TU Darmstadt in ihrer reichhaltigen Substanz erlebbar wird. Das garantiert effizi-
entes und wirtschaftliches Arbeiten. Das Design hat den besonderen Charme, ein hohes
Maf3 an Gestaltungsspielraum innerhalb eines festen Rahmens zu bieten.

Corporate Design ist kein festgeschriebenes starres Regelwerk und kein Garant fiir
(falsche) Sicherheiten. Gutes Design ist dynamisch, nicht zu verwechseln mit beliebig.
Das Prasidium der TU Darmstadt achtet darauf, dass es strategisch weiterentwickelt
und an neue Herausforderungen angepasst wird. Bitte stimmen Sie auch kiinftig Thre
Entwiirfe fiir Druckerzeugnisse u.a. mit der Stabsstelle Kommunikation und Medien der
TU Darmstadt ab.

Ich danke den vielen Mitgliedern der TU Darmstadt, die an der Ausarbeitung der Leit-
linien fir dieses Handbuch beteiligt waren und wertvolle Anregungen beisteuerten.
Ich bin {iberzeugt, dass dieses Handbuch dazu beitrégt, sich mit der TU Darmstadt zu
identifizieren und ihr Corporate Design aus Uberzeugung einzusetzen.

Prof. Dr. Hans Jiirgen Promel
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1. Gestaltungselemente

1. Gestaltungselemente

1.1. Das Logo - die Wort-/Bildmarke

Die ,,Athene“ und der dreizeilige Schriftzug in schwarzer Schrift auf weilRem Hinter-
grund ist das Markenzeichen der Technischen Universitdt Darmstadt. Die Wort-/Bild-
marke bildet zusammen mit dem definierten weien Hintergrund (Schutzzone) eine
untrennbare Einheit. Sie markiert in Kombination mit ihrer Positionierung klar den
Absender und sorgt fiir rasche Wiedererkennung.
Tipp aus der Praxis:

Das Logo der Technischen Universitit Darmstadt ist eingetragen (Registernummer: Das Logo in optimaler

302008042171) und geschiitzt. Damit dieser Schutz gewahrleistet ist, muss die Wort-/ Qualitat konnen Sie down-
Bildmarke immer und iiberall korrekt dargestellt werden. Jede Art von Verdnderung loaden unter: adtde/ed
und Zusatz ist nicht zulassig. Die Wortmarke , Technische Universitdt Darmstadt® wird "‘;W‘I"’];‘;li"’;:;zchen oine
nicht iibersetzt. Dies gilt auch fiir alle Publikationen (Druckerzeugnisse, Internet-Auf- g&\:lﬂosung von 300 dpi
tritte etc.). Hier lautet die internationale Bezeichnung ,Technische Universitdt Darm- und Dateiformat .eps ver-
stadt“ oder ,,TU Darmstadt®. wenden)

Fiir jedes mogliche Format gibt es eine Grofenvorgabe sowie eine Positionierung
des Logos im Zusammenhang mit den Gestaltungselementen ,Identititsleiste” und
,,Abschlusslinie®. Identitatsleiste und Abschlusslinie befinden sich innerhalb des Satz-
spiegels und sind fiir die verschiedenen Formate in ihrer Grof3e festgelegt.

Die Wort-/Bildmarke der
Technischen Universitat
T EC H N | S C HE Darmstadt mit ihrer fest
“ definierten Schutzzone
UNIVERSITAT
DARMSTADT
| Schutzzone
Akkreditierte Partner der Technischen Universitat Darmstadt (z.B. die von der
Universitatsverwaltung offiziell zugelassenen Hochschulgruppen) sind berechtigt, fiir
Veranstaltungen, Publikationen etc., die der Stabsstelle Kommunikation und Medien
zu melden sind, befristet das ,,Partner-Logo“ zu verwenden.
Partnerlogo
TECHN |SCH E der TU Darmstadt
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Offizieller Partner




1. Gestaltungselemente

1.2. Identitatsleiste, Logo und Abschlusslinie

Die Gestaltungselemente Identitdtsleiste, Logo und Abschlusslinie sind essentielle
Bestandteile des Corporate Design der TU Darmstadt.

Fiir alle drei Gestaltungselemente sind Gré3e und Proportion passend zu den moglichen
Formaten festgelegt. Diese VermafRungen konnen Sie den néchsten Seiten entnehmen.

Alle Gestaltungselemente und Inhalte liegen innerhalb des Satzspiegels, wodurch
gewdhrleistet wird, dass die Seiten auf einem normalen Drucker mit Greiferrand
problemlos ausgedruckt werden koénnen.

I | | rcentitéitsleiste -
bestehend aus Balken-
und Linienelement

TECHNISCHE —+— Logo
UNIVERSITAT
DARMSTADT
| Satzspiegel
(bedruckbare
Flache)
Abschlusslinie




1. Gestaltungselemente

1.3. VermaBung

Damit Sie das Corporate Design so einfach wie moglich anwenden kénnen, sehen Sie
hier ein vermalites Beispiel.

VermafBung eines DIN-A4-Beispiels (verkleinerte Darstellung)

ca. 4 mm

a Balkenhdhe 4 mm
’7 Abstand 1,4 mm
Linienelement: 1,2 pt

Platz fur eine
angere Headline

1. Zeile
2. Zeile
— Abstand Linie zu Logo
immer 1/2 Héhe Logo
5 TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT .
Logo mit Schutzzone 22 mm
Rénder zum Satzspiegel:
links, H oben + Bl rechts:

15 mm
E unten: 20 mm

Abschlusslinie: 0,6 pt
[4] (halbe Breite von Linie oben)




1. Gestaltungselemente

1.4. Verschiedene Formate und ihre VermafB3ung

Basierend auf dem nebenstehenden Beispiel nun die Vermafung der gingigsten
Formate. Zu beachten ist, dass der Abstand zwischen dem Linienelement und dem
Beginn der Schutzzone des Logos immer die halbe Hohe der Schutzzone des Logos be-
tragt.

/ Balkenelement
——————————— Abstand zum Linienelement
/

Linienelement

Abstand Linienelement zum
Logo immer 1/2 Héhe Logo

TECHNISCHE

U N |V E RS |TAT Hohe der Schutzzone

DARMSTADT

Abschlusslinie
Angaben fiir Publikationen und Aushinge
Format Balken- Abstand Linien- Hohe Logo Abschluss- Rénder: Rand
hoch und quer element zum Linien- element mit linie links, oben, unten
element Schutzzone und rechts

DIN lang 3,5 mm 1,4 mm 1,2 pt 17 mm 0,6 pt 10 mm 14 mm
10,5x 21 cm
DIN A6 3 mm 1,4 mm 1,2 pt 16,5 mm 0,6 pt 10 mm 15 mm
10,5 x 14,8 cm
DIN A5 3,3 mm 1,4 mm 1,2 pt 19 mm 0,6 pt 12 mm 16 mm
14,8 x 21 cm
DIN A4 4 mm 1,4 mm 1,2 pt 22 mm 0,6 pt 15 mm 20 mm
21 x 29,7 cm
DIN A3 4,5 mm 1,4 mm 1,2 pt 24,5 mm 0,6 pt 15 mm 20 mm
29,7 x 42 cm
DIN A2 8 mm 2,5 mm 2,2 pt 44,5 mm 1,1 pt 30 mm 35 mm
42 x 59,4 cm
DIN Al 10 mm 3,0 mm 2,8 pt 55,5 mm 1,4 pt 30 mm 35 mm
59,4 x 84,1 cm
DIN AO 16 mm 5,2 mm 4,8 pt 80 mm 2,4 pt 30 mm 35 mm

84,1 x118,9 cm

Veroffentlichungen gelocht und geheftet im Format DIN A4 benétigen folgende Rander:
links und unten: 20 mm, rechts und oben 15 mm




1. Gestaltungselemente

1.5. Darstellung der Wort-/Bildmarke

Das Logo, die untrennbare Wort-/Bildmarke, steht in einer Schutzzone. In dieser Schutz-
zone darf kein anderes Element platziert werden. Die Schutzzone gibt den Mindest-
abstand des Logos zu den Formatkanten an. Logo und Schutzzone fungieren als Etikett.

Die definierte Schutzzone rund um das Logo ist stets weils — das gilt auch bei einer
Platzierung auf einem Bildmotiv oder farbigem Hintergrund.

Zuldssige Anwendungen

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

TECHNISCHE TECHNISCHE
UNIVERSITAT UNIVERSITAT
DARMSTADT DARMSTADT

Unzulassige Anwendungen

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Logo auf farbigem
Hintergrund

Logo auf weiflem
Hintergrund und
auf Hintergrund

mit Bildmotiv

Die Darstellung des Logos
wie folgt ist unzuldssig:

-linksbiindig

- ohne Schutzzone

- ohne Bildmarke

- Ubersetzung der Wortmarke
in andere Sprachen

-verzerrt

- negativ

- Verwendung der Bildmarke
ohne Wortmarke

- mit Schatten

10



1. Gestaltungselemente

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Beispiele fiir zulassige Anwendungen

Tipp aus der Praxis:

Das Logo der TU Darm-
stadt gibt es nur in einer
einzigen Version: als Wort-/
Bildmarke in Schwarz auf
weifem Hintergrund. Es ist
nicht zulassig, die Marke
verandert oder verfalscht zu

verwenden.

Platz fiir eine
langere Headline

Hier kann eine Subheadline stehen
Das ist ein Blindtext

% TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

links:

Titel mit farbigem
Hintergrund (frei
gewdhlte Akzentfarbe,

Platz fiir eine

langere Headline

Hier eine Subheadline stehen
Das ist ein Blindtext

% TECHNISCHE

UNIVERSITAT
DARMSTADT

siehe Kapitel Farben)

rechts:

Titel mit Bildmotiv als
Hintergrund (Akzent-
farbe nimmt Bezug auf
Bildmotiv)

11



2. Schrift

2. Schrift

Speziell ausgewahlte Schriften fir die TU Darmstadt

Das typische Erscheinungsbild der Technischen Universitdt Darmstadt wird von der
Schrift mitgepragt. Als Hausschriften fiir die Technische Universitdt Darmstadt sind die
Schriften Charter, Frontpage und Stafford definiert.

Charter als FliefStextschrift und zur Korrespondenz, Frontpage als Headlineschrift,
Stafford als Auszeichnungs- und Informationsschrift.

So wird eine klare Hierarchie, Struktur und Ordnung erreicht. Schriftkombinationen
optimieren durch gezielte typografische Gliederung das Lesen und akzentuieren inhalt-
liche Unterscheidungen. Die konsequente Einhaltung der typografischen Richtlinien
gewahrleistet einen harmonischen visuellen Auftritt und ein einheitliches Schriftbild.

In den beschriebenen Beispielen sind Vorschldge zu Schriften und Zeilenabstédnden ge-
macht. Diese konnen je nach Inhalt angepasst werden.

Die Schriften finden Sie im Internet zum Download: www.tu-darmstadt.de/cd. Dort
finden Sie auch Informationen iiber Aktualisierungen, die von Zeit zu Zeit notwendig
sind. Die Schriften sind mit allen géngigen Computerbetriebssystemen kompatibel.

Tipps aus der Praxis:

" i nner-
Beim Austausch ,offener Dokumente 1nn

halb eines Betriebssystems (gt?melnsafrge:n
Bearbeitung) missen die Schriften au ‘
verwendeten Computern vorh:cmden Se\ll:]l"eder_
da es ansonsten zu einer ve;falichten i
Layouts kommen Kan.
%Zki)zedrisDathaustausch zwischen unte;—
schiedlichen Betriebssystem.en (PC un ! ot
Macintosh) missen die Schriften aktuall
‘;F‘vg:c]l;::ckauftrége be} exter.nen Drucke;;t;:rrll
ist grundsétzlich die Ubermittlung der
in Form einer Pdf-Datei zu empfehlen.

12
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2. Schrift

2.1. Charter - Schrift fiir FlieBtext und Korrespondenz

Die Charter ist eine Schriftart aus der Gruppe der serifenbetonten Linear-Antiquas. Sie
wurde 1987 von Matthew Charter fiir die Firma Bitstream entworfen. Sie ist keine blof3e
Neuzeichnung bekannter Druckschriften, sondern eine eigenstdndige Neuentwicklung.
Sie folgt gleichwohl klassischen Schriftstilen, besitzt aber eine vergleichsweise grofde
x-Hohe.

Die Charter wird als FlieStext- und Kommunikationsschrift eingesetzt. Briefe
und Fax-Mitteilungen sowie Flief3texte in Publikationen werden damit geschrie-
ben. Um Inhalte hervorzuheben, kann der Bold- oder Kursiv-Schnitt der Charter
angewendet werden. Der Zeilenabstand des FlieRtexts entspricht der Einstel-
lung ,,autom.” (Zeilenabstand 120% der Schriftgrof3e).

Charter Regular | — FlieBtext
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzRaot
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQOU
1234567890,.;:1? “@€%/ (&) -

Charter Italic -1 = ngvorhebungen im
abcdefghijklmnopqgrstuywxyzfsdoii o - Eiiii’e‘e’“
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU - Ubersetzungen

1234567890,.;:1?,“@%/(&)—

Charter Bold — Hervorhebungen im

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaoi. Fliebtext
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890,.;:!?,,“@%/(&)-

Schriftfarbe: .
Die Schriftfarbe ist immer Schwarz

13



]
2. Schrift

2.2. Frontpage - Schrift fiir Headline, Subline und Bildunterschrift

Die Frontpage ist eine serifenlose Linear-Antiqua-Schrift. Das Schriftbild erscheint
offen, mit groflen Innenrdumen bei den Kleinbuchstaben. Die Strichstérke der Verti-
kalen ist geringfiigig grofRer als die der Horizontalen.

Die Frontpage wird ausschlie@3lich fiir Headlines, Sublines und Bildunter-
schriften verwendet. In FlieBtexten wird sie nicht angewendet.

Frontpage Regular ] - Heac?.line
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzB3su " peginiorung
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU — Tabellen

— Beschriftung von Grafiken

1234567890,.;:12, " @€%/(&)-

Tipp aus der Praxis:

Frontpage Medium In Office-Anwendungen
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzBasii e St nih
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU v Frontpage und
1234567890, .;:12,“@%/(&)- Bold genutat

Schriftfarbe: . D .

Schwarz, Weifl und

Platz fiir eine in Sonderfallen nur fiir Headlines:
ldngere Headline | Headline Titel Akzentfarbe
e e Subline

In der Regel sind die Headlines
schwarz oder weiB. In Sonderféllen
kann die Akzentfarbe auf weiBem
Hintergrund eingesetzt werden, um da-
mit eine besondere Hervorhebung und
Akzentuierung des Inhalts zu erreichen.

Es ist zu beachten, dass Hintergrund
und Schriftfarbe genligend Kontrast
aufweisen, um eine optimale Lesbarkeit
zu gewdhrleisten.

Tipps hierzu finden Sie auf Seite 22.

14
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2. Schrift

2.3. Stafford - Schrift fiir Auszeichnungen und Informationen

Die Stafford ist die Auszeichnungs- und Informationsschrift der Technischen Universitét
Darmstadt. Informationen, die direkt mit der Universitit zu tun haben, werden in der
Stafford gesetzt. Dazu gehoren z. B. Namen und Kontaktdaten, Marginalien und Impres-
sum, d.h. alles, was einen zuséitzlichen Informationsgehalt hat, wird durch die Stafford
ausgezeichnet. Der starke und harmonische Charakter ldsst die Stafford besonders fle-
xibel erscheinen.

Die Stafford wird als Auszeichnungs- und Informationsschrift eingesetzt.
Zusatzinformationen werden durch die Stafford betont.

Stafford ] — Absender
T (Informationen zum Absender/zur

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzBaoi TU Darmstadt, Autor, Redaktion,
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU Bildnachweis)

Adressinformationen
1234567890,.;:1?,“@€%/(&)- - Impressum

— Marginalien
Beschriftung von Grafiken
— Bildunterschriften

Schriftfarbe: . .

Schwarz

Akzentfarbe fiir Visitenkarten und
Briefbogen

Fachbereich Physik

Marginalien . . .
Die Farbe richtet sich nach der aus-

gewdhlten Akzentfarbe der Publi-
kation. Pro Publikation darf jeweils nur
eine Farbe verwendet werden.

Tipps hierzu finden Sie ab Seite 17.

15
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2. Schrift

2.4. Tahoma und Verdana - Schriften fiir Monitor- und Beamerpréasentationen

Fiir Monitor- und Beamer-Prdsentationen werden die Schriften Tahoma und Verdana
empfohlen. Diese wurden speziell fiir optimale Lesbarkeit auf dem Monitor entwickelt
und sind auf jedem System verfiigbar.

Tahoma

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzBadd
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890, .;:1?a,"@%/(&)—

Verdana

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzBaoa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU
1234567890,.;:1?,"@%/(&)-

Beispiel einer Beamer-Prasentation
Vorlagen hierzu finden Sie im Internet www.tu-darmstadt.de/cd

16



3. Farben

3. Farben

Farbschema der TU Darmstadt

Das Farbschema der Technischen Universitit Darmstadt spiegelt die Vielseitigkeit von
Fachbereichen, Institutionen und Einrichtungen wider, die unter der Dachmarke vereint
sind. Die definierten Farben kdnnen prinzipiell frei gewéhlt werden. Es ist moglich,
Farben je nach Zielgruppe zu variieren oder sich selbst eine nicht exklusive identitéts-
fordernde ,Hausfarbe“ zu geben.

Pro Publikation darf jeweils nur eine Akzentfarbe aus dem Farbschema der Technischen
Universitdt Darmstadt verwendet werden. Die Verwendung von Farben aufierhalb der
definierten Farbpalette ist nicht zul&ssig.

Der Farbraum der Technischen Universitdt Darmstadt wurde mit der Zielsetzung defi-
niert, eine grof3e Farbvielfalt mit einheitlichem Charakter zu ermoglichen. Alle Farb-
tone haben keinen Schwarzanteil, sondern sind reine Mischfarben aus Cyan, Magenta
und Yellow. Ungemischte Farben kommen im Farbraum nicht vor. Es gibt elf Farbtone in
jeweils vier verschiedenen Abstufungen, dadurch entstehen vier homogene Farbreihen.

17
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3.1. Farbbereich | mit Schwarz und den vier Abstufungen

Fiir Schwarz-WeiR-Publikationen (S/W) gilt der Farbbereich I mit Schwarz und den
vier Abstufungen in Grauwerten. Wirtschaftlichkeit und Produktionsoptimierung sind
wesentliche Merkmale dieses Farbkonzepts.

100% Schwarz
Schwarz 100k

0r 0g Ob
#000000

80% Schwarz
80k
83r83g83b
#535353

60% Schwarz
60k

137r 137g 137b
#898989

Farbbereich I

40% Schwarz

Ob 40k
181r 181g 181b

#B5B5BS
20% Schwarz

Oa 20k
220r 220g 220b
#DCDCDC

Am besten eignet sich 40% Schwarz fiir die S/W-Darstellung

3.2. Welches Farbsystem fiir welche Anwendung?

CMYK wird bei Publikationen genutzt, die Bilder enthalten, die sich aus vielen Farben
zusammensetzen.

PANTONE-Farben werden verwendet, wenn ein- bis dreifarbig (ohne Fotos) gedruckt
werden soll (z. B. Visitenkarten einfarbig).

Biirodrucker: Sie verarbeiten alle Farbsysteme automatisch, die Ergebnisse sind jedoch
nicht farbverbindlich.

Monitordarstellung: Der RGB-Farbraum wird fiir Web- oder Beamerprésentationen
genutzt. HEX-Code sind in ein anderes Zahlensystem umgesetzte RGB-Farben.

Farbmuster
Farbname TU-Farbe
P 193 Nummer der PANTONE-Farbe
30c 100m 90y CMYK-Zusammensetzung (Druckfarben): 30% Cyan, 100% Magenta, 90% Yellow
185r 15g 34b RGB- Farbdefinition (Monitorfarbraum): 185 rot, 15 griin, 34 blau
#BO0F22 HEX-Code- Farbdefinition (RGB in HEX umgesetzter Farbraum)




3. Farben

3.3. Farbbereich Il mit Misch-, Echt- und Monitorfarben

Das Farbkonzept besteht aus 44 fest definierten Farbwerten, ist flexibel und spiegelt
Vielfalt, Dynamik und damit das Leben an der Universitat wider.

Farbbereich II versammelt Mischfarben, die in CMYK gedruckt werden konnen,
Pantone-Echtfarben fiir einfarbige Druckerzeugnisse sowie RGB-Farben fiir die Darstel-
lung am Monitor. Die Farbwerte sind fiir alle Produktionsverfahren und Medien giiltig
und bindend. Abweichungen sind nicht zul&ssig.

l 4a : 6a : l

299 338 381 379 113 129 158 247 PANTONE
70c 40m 80c 20m 70c 50y 40c 80y 20c 80y 10m 70y 30m 80y 60m 80y 80m 70y 20c 90m 60c 80m CMYK
93r 133g 195b  Or 156g 218b 80r 182g 149b 175r 204g 80b 221r 223g 72b 255r224g92b  248r186g60b  238r122g52b  233r80g 62b 201r 48g 142b 128r69g 151b  RGB
#5D85C3 #009CDA #50B695 #AFCC50 #DDDF48 #FFE05C #F8BA3C #EETA34 #E9B03E #C9308E #804597 HEX-Code
2935 3005 3285 382 380 1158 130 166 2597 PANTONE
100c 60m 100c 30m 100c 60y 50c 100y 30c 100y 20m 100y 40m 100y 70m 100y 100m 90y 40c 100m 70c 100m CMYK
0r 90g 169b 0r 131g204b  Or 157 129b 153r192g0b  201r212g0b 253r202g0b  245r163g0b  236r 101g0b 230r0g 26b 1661 0g 132b 114r16g133b  RGB
#005AA9 #0083CC #009D81 #99C000 #C9D400 #FDCA00 #F5A300 #EC6500 #E6001A #A60084 #721085 HEX-Code
2945 3018 3285 376 390 110 124 173 193 249 268 PANTONE
100c 70m 20y 100c 50m 20y  100c 20m 60y 60c 10m 100y  40c 10m 100y  20c 30m 100y  20c 50m 100y  20c 80m 100y  30c 100m 90y  50c 100m 30y  80c 100m 20y CMYK
0r 78g 138b 0r 104g 157b  Or 136g 119b 127r171g22b  177r 1899 0b 2151 172g 0b 210r 135g 0b 204r 769 3b 185r 15g 34b 149r17g105b  97r28g115b  RGB
#004E8A #00689D #008877 #IFAB16 #B1BDOO #DTAC00 #D28700 #CC4C03 #B90F22 #951169 #611C13 HEX-Code
2748 2955 3295 370 391 111 153 202 255 269 PANTONE
100c 90m 30y  100c 70m 40y  100c 40m 70y  70c 30m 100y  50c 20m 100y  40c 40m 100y  30c 60m 100y  40c 80m 100y  50c 100m 90y  70c 100m 50y  90c 100m 30y CMYK
36r 53g 114b Or 78g 115b Or 113g 94b 106r 139g 55b 153r 166g 4b 174r 142g Ob 190r 111g 0b 169r 73g 19b 1561 289 38b 115r 32g 84b 761 34g 106b RGB

#243572 #004ET3 #00715E #6A8B22 #99A604 #AESE00 #BE6F00 #A94913 #961C26 #132084 #4C226A HEX-Code

Farbbereich II

Farbbereich III




3.

Farben

3.4. Farbgebung und Auszeichnungsschrift

Oa

0od

Sc

X

hwarz

Farb-
bereichI

Farb-
bereich II

Farb-
bereich III

Streng dem definierten Wesen des Blind-
textes folgend, fungiere ich als solcher und
gebe mich unverbindlich inhaltsleer.

In bedriickender Enge in vorgefertigte Mas-
ken gepresst friste ich ein freudloses
Dasein auf dem schmalen Grat zwischen
Nichtbeachtung und Bedeutungslosigkeit
und habe doch eine Bitte: Handeln Sie Sinn
stiftend fiir meine Existenz und lesen Sie.

Wi bitten um [hre Riickantwort mit beiliegender Karte per Post, per
Fax: 06151-12 34 56 oder telefonisch: 06151-12 34 56

—

BegriiBung

> Max Mustermann

GruBworte

Titel des Vortragenden
> Mike Mustermann

Titel des Vortragenden
> Markus-Michael Mustermann

Titel des Vortragenden
> Manuel Muster

Titel des Vortragenden
> Mareike Muster-Mustermann

Titel des Vortragenden
> Marvin Muster

Farbgebung fiir Auszeichnungsschrift:

Die Stafford darf nur in der Akzentfarbe
eingefdrbt werden. Ausnahmen sind der

Farbtabelle zu entnehmen (oben).

Empfohlene Farbgebung fiir die Auszeich-
nungsschrift

Eine Auszeichnungsschrift ist im Schriftgrad
meist nicht sehr gro8 (z.B. Visitenkarten).
Daher sollten nur Farben verwendet werden,
die zu Weif} geniigend Kontrast haben, das
heiBit gut lesbar sind.

Aus den Farbbereichen diirfen bestimmte
Farbwerte (durchgestrichen) nicht als
Schriftfarbe fiir die Auszeichnungsschrift
benutzt werden, da die Farbwerte zu hell
sind, um eine optimale Lesbarkeit zu gewéahr-
leisten.

Institut oder Fachgebiet TECHNISCHE
UNIVERSITAT

DARMSTADT

Akademischer Titel und Name
Amtsbezeichnung oder Funktion

Organisatorische Einheit

E-Mail-Adresse@tu-darmstadt.de

StraBe § Phone  +49 6151 16-1234
00000 Darmstadt/Germany Fax +49 6151 16-1234

www tu-darmstadt.de/fb/ms/fg/st Cell phone +49 170 1234567

Die Farbe fiir die Auszeichnungsschrift
weist geniigend Kontrast auf, um sich
vom Papier deutlich abzuheben und ist
dadurch optimal lesbar.

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Institut fir Musterfor:

Dipl.-Ing. Maximilian
Geschaitsfihrer
Fachbereich Muster

MusterstraBe 10 9(0)6151/123456

(0)177/1234565

www.tu-darmstadt$

Die Farbe fiir die Auszeichnungsschrift
ist sehr hell, bietet zu wenig Kontrast
zum Hintergrund und ist deshalb nicht
optimal lesbar.
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3. Farben

3.5. Anwendung von Farbe

Zulassige Farbvariationen:

Platz fiir eine Platz fiir eine

Platz fiir eine
langere Headline

langere Hea langere Headline

Platz fiir eine

Platz fiir eine
langere Hea

Platz fiir eine
langere Headline

Unzuldssige Farbvariationen:

Olatz fiir eine
. “gere Headline

Rlatz fiir eine

Matz fiir eine
la. ~ere Headline

Matz fiir eine
la. “ere Headline

Ausgewahlte Farbe

100c 30m
Or 131g 204b
#0083CC

Bildmotiv:

Damit der Titel harmo-
nisch wirkt, empfiehlt
es sich, eine Akzentfar-

be zu wéhlen, die klar
ersichtlich im Bildmotiv
vorkommt.

Am gezeigten Beispiel
wurde die Akzentfarbe
Blau gewahlt, da Blau eine
der dominanten Farben
des Motivs ist.
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3. Farben

3.6. Farbgebung Schrift auf Farbflache

S S S| S|S
S S S

Empfehlung fiir die Schriftfarbe
(Schwarz oder WeiB):

Headlines und Sublines kénnen auf
Farbflachen stehen.

S = Schwarze Schrift
W = WeiBe Schrift

Bei Farben, die mit S und W gekenn-
zeichnet sind, ist die Schriftfarbe
entweder Schwarz oder Weif.

Somit ist auf allen Hintergrund-
farben geniigend Kontrast von Hinter-
grund und Schrift gewéhrleistet.

Platz fiir eine
1 langere Headline

¢

Platz fiir eine
langere Headline

Platz fiir eine
langere Headline

3.7. Farbvarianten der Identitatsleiste

Die Identitétsleiste setzt sich aus zwei Elementen zusammen: dem Balkenelement und
dem Linienelement. Der obere, breitere Balken der Identitétsleiste darf in der gewéhlten
Akzentfarbe eingeférbt werden. Die Linie ist immer schwarz.

Mogliche Variationen der Identitatsleisten:

Beide Elemente kénnen schwarz sein oder das Balkenelement in Akzentfarbe.

Unzuldssige Variationen der Identitatsleiste:
Das Linienelement ist in der
Akzentfarbe eingeférbt.

Einfiigen eines Bildmotivs oder
Text in die Identitétsleiste.
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4. Gestaltungsraster

4. Gestaltungsraster

Seiteneinteilung mit Hilfe eines Gestaltungsrasters

Um dem Leser das Erfassen des Textes leicht zu machen, sollte eine Textzeile nicht
breiter als 90 mm sein. Da bereits bei dem Format DIN A5 die Breite des Satzspiegels
108 mm betragt, sollte man ab dem Format DIN A4 mit Spalten arbeiten.

Als Hilfestellung, wie man mit einem Gestaltungsraster eine moglichst flexible Spalten-
einteilung vornimmt, zeigen wir im Folgenden einige Beispiele.
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4. Gestaltungsraster

4.1. Aufteilung einer Seite in Spalten mit Hilfe eines Gestaltungsrasters

Zweispalter Zweispalter mit Marginalspalte
1 |
Dreispalter Finfspalter
- | |
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4. Gestaltungsraster

4.2. Muster einer DIN-A4-Publikation

Platz fiir eine
maximal dreizeilige

Headline

Platz fiir eine Subline in ein oder mehreren Zeilen. Platz fiir eine Subline in ein oder mehreren
b oubl in o nze fr pine in

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Hier steht die Uberschrift

Hier steht die Uberschrift

Subline kann hier stehen einzeilig oder auch
mehrzeilig, wie sie méchten

Subline kann hier stehen einzeilig oder auch

mehrzeilig, wie sie méchten

i steht der Flieteex, Licber Kunde und
Leser, flls Sie keine Probleme haben, diesen
Blindtext schinell und igig 2u lesen, Konnen
Siesichgckichschitzen.Der veraniwortiche
e Directo, der Thnen hochswahrscheinich
gerade diesen Eatwurf prisentier, versteht
e typografisches Handiwerk par excelence.

Ex hat diesen Copyblock weder gestauch, g

nochin Versalien oder gar in 6 Punkt B

rige Zellenabstand st ideal. The Augen haben
keinere Probleme, vom Ende ciner Zeie in die

ol Ol st Bt gan clfch
lesbar gemache. Offenbar sogar zemlich g
ot bin i wohl chon e Zelen 2
o dic Lo esoren Bachi S die
Teenbrene e o gowsh . i s weden
2u lang noch zu kurz gewihl. Der dazugehs.
e Zellenabstand st ideal. Ihre Augen haben

sehe der Flifecst. Lieber Kun
Leer, falls Sk elne s b, d\ewv
Blindtex schinel und 2
Sesiehgieichsehzen. Dor

et Dircctor, der Thnen hb(huwahrsxhemlnh

nachste 2u gelangen

Hier steht der FleBters. Licber Kunde und
Leser, flls Si keine Probleme haben, diesen
Blindtex schnell und zigis zu lesen, Konnen
Siesich glucklichschatzen. Der verantwortiche
Director, chstabscheinlich
gerade diesen Envwurf présentirt, versicht
sein typografisches Handwerk pa excelence.

B b s Coplock wede g, e

serade diesen Entwurf présentiert,
peitineg

i hat diesen Copyblock weder gestaucht, g
ey nochin Verslnoder e 6 Pk o
rostile Ouline gesetzt. B hat ihn ganz einfach
Jesbar gemache. Offenbar sogar iemich gur,
sonst hten Sie wohl schon cinige Zeilen 0.
vor die Leselust verloren, Beachten Sie nur die
Zllbrns,die gt .S ot wde
gl

s
Keinere Probleme, vom Ende ciner Zeile in die

ol Ol et B it s e
lsbar gemach. Ofntr o s g,

rige Zellenabstand st ideal. The Augen haben

i steht der Flieters, Licber Kunde
Leser, flls Si keine Probleme haben, diesen
Blindtext schnell und zigig 2u lesen, Konnen
Siesich ik chien Dervramvonice
‘ochstwahrschei

Srae sl e b vrnen

i s dr s, i Kande nd

s
e ypografisches Handwerkpr xcellence

Ex hat diesen Copyblock weder gestaucht, g
sere, noch n Versalien oder gar in 6 Punki o
rostile Outline gesett. B hat ihn gan einfach

e Zellenabstand st ideal. thre Augen haben

s, o Vesalinode arin 6 5

o delemtsand b e e Auen ben
el Probleme, vom Ende ciner Zeile in die
sichste 24 geangen

B weht der Flieftees. Licber Kunde
Lo, s e ke P e, e
Blindtext schnell und

vt bl
At Director, der Thnen hochstwahrschenlich
gerade diesen Encwart prisenciers, verscht

nichste zu gelangen.

Hier steht der FleBtenst. Licher Kunde und

gerade diesen Enwurf présendiert, versiht
sein typografisches Handwerk pa excelence.

B hat diesen Gopyblock weder gestauch, g
sere, noch n Versalien oder gar in 6 Punkt o

nichste 2u gelangen

e, Licher Kunds
e s S heim P haben, i
Blindtex schnell und zigig zu lesen, Konnen
Siesich gluckich sehatzen.Der veranuwortiche
Dt e Toen chsvarcheinic
diesen Enuwarf prisencr, versteht

S panraiches anduerk par eelene

Ex hat diesen Copyblock weder gestauch, g

b e Copblock wede e, g

B

Keinere Probleme, vom Ende ciner Zlle in die

e ciner Zeile in dic
nichste 2u gelangen.

Hier wehe der Fleeot. Lisher Kunde und
Lese, flls Si keine Probleme haben, diesen

sera
e peaaichs ek pr vl

Er it diesen Copyblock weder gestaueh, g

Ex hat diesen Copyblock weder gestauch, ge

Keinere Probleme, vom Ende einer Zelle in die
nichste2u geangen.

i seht der Fleeet, Licher Kunde

sera
s typografisches Handwerk p

Ex hat diesen Copyblock weder gestaucht, ge
sere, noch i Versalien oder gar in 6 P

rostile Ouline gesetzt. B hat ihn gana einfach
lesbar gemache. Offenbar sogar zemlich gut.
sonst hitten Sie wohl schon einige Zeilen 2.
vor dic Lescust verkren, Beachien Sie nur dic

e Zellenabstand st ideal. Thre Augen haben
Keimere rolame,som Ende e Zelle n e

ey vt
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4. Gestaltungsraster

4.3. Muster einer Klappkarte auBBen

3mm
Variabel,
| abhingig vom Inhalt,
mindestens aber
Die Hohe und Farbe des 22 mm von der oberen
Kopfelements auf der Riicksei- Blattkante
te richtet sich nach der Héhe
und Farbe auf der Vorderseite.
Ist Text fiir die Riickseite
vorgesehen, entfillt die ﬁlnlad ung
Farbflache.
Bantass / Linienstarke wie
der Einladung Abschlusslinie
1 I 0,5y
TECHNISCHE ]
UNIVERSITAT]| y
DARMSTADT|

Die rechte Schriftkante
des Logos wird immer
optisch am Satzspiegel
ausgerichtet.

Vermafungen siehe
Kapitel Gestaltungs-
elemente

Klappkarte | Titel und Riickseite (Format geschlossen: 105 x 210 mm)

Vorschlége fiir Schriften:

Headline (einzeilig) H Subline (mehrzeilig)
SA: Frontpage SA: Frontpage

SG: 22 pt SG: 9 pt

SF: Schwarz oder Weif ZA: 11 pt

(je nach Hintergrundfarbe) SF: Schwarz oder Weif

(je nach Hintergrundfarbe)
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4. Gestaltungsraster

4.4. Muster einer Klappkarte innen

Variabel,

mindestens aber

Blattkante

Streng dem definierten Wesen des Blind-
textes folgend, fungiere ich als solcher und
gebe mich unverbindlich inhaltsleer.

In bedriickender Enge in vorgefertigte Masken
gepresst friste ich ein freudloses

Dasein auf dem schmalen Grat zwischen
Nichtbeachtung und Bedeutungslosigkeit

und habe doch eine Bitte: Handeln Sie Sinn
stiftend fiir meine Existenz und lesen Sie.

Wir bitten um Ihre Riickantwort mit beiliegender Karte per Post, per Fax:
06151-12 34 56 oder telefonisch: 06151-12 34 56,

EBegrﬁBung

> Max Mustermann

GruBworte

E Titel des Vortragenden
> Mike Mustermann

Titel des Vortragenden
> Markus-Michael Mustermann

Titel des Vortragenden
> Manuel Muster

Titel des Vortragenden
> Mareike Muster-Mustermann

Titel des Vortragenden
> Marvin Muster

Klappkarte | Innenseiten

Vorschlége fiir Schriften:

Text

SA: Charter Regular

SG: abhédngig vom Inhalt
SF: Schwarz

I Infotext

SA: Stafford

SG: 1,5 pt

ZA: 9 pt (120%)
SF: Schwarz oder
Akzentfarbe

H Programm Subline
SA: Frontpage Medium
SG: abhéngig vom Inhalt
SF: Schwarz

[ FlieBtext Hervorhebung
SA: Charter Bold

SG: abhédngig vom Inhalt
SF: Schwarz

FlieBtext

SA: Charter Regular

SG: abhédngig vom Inhalt
SF: Schwarz

abhédngig vom Inhalt,

22 mm von der oberen
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4. Gestaltungsraster

4.5. Beispiele Karten DIN lang

“HMNITLHE

UNTAFRSITA™

Programm Lk tAS A0l
Begriilung

,Die junge TU Darmstadt férdern*

BegriiRung durch den Prisidenten

Professor Dr. Hans Jiirgen Promel

Einladung

Programm
Laudatio des Prasidenten
auf die Preistréigerin und Politologin zur Ehrung

Dr. Nicole Deitelhoff

der diesjahrigen
Professor Dr. Klaus Dieter Wolf

Heinz Maier-Leibnitz-Preistriager

,Uberzeugen in der Politik: Herausforderungen an an der TU Darmstadt

das internationale Regieren im 21. Jahrhundert“
Dr. Nicole Deitelhoff Dr. Nicole Deitelhoff
Dr. Torsten Granzow
Laudatio

auf den Preistrager und Materialwissenschaftler
Dr. Torsten Granzow

Professor Dr. Jiirgen Rédel

3. Juni 2008, 18 Uhr c.t.

Ferroelektrische Funktionsmaterialien - Robert-Piloty-Gebéude
Durchbruch fiir neue Technologien® Horsaal C 205
Dr. Torsten Granzow (Fachbereich Informatik)

Eréffnung des Biiffets HochschulstrafRe 10

64289 Darmstadt

Bitte bestitigen Sie Ihre Teilnahme per Mail:
praesident@tu-darmstad.de

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

«Nichts setzt dem Fortgang der Wissenschaft

E i n I a d u n g mehr Hindernis entgegen, als wenn man

— H‘ 2zu wissen glaubt, was man noch nicht weiB.”
zum Sommerfest des Prasidiums der TU Darmst?dt Georg Christoph Lichtenberg, 1742:1799

Das Préisidium der TU Darmstadt ladt Sie und Ihre Familie herzlich ein zum Programm
ab 17:00 Uhr: Einlass
Sommerfest 2010 18:00 Uhr:  GruBwort
am Freitag, den 16. Juli 2010 ab 17 Uhr Prof. Hans Jiirgen Promel
in das Georg-Christoph-Lichtenberg-Haus, Dieburger Str. 241, Darmstad. Préisident der TU Darmstadt
BegriiRung unserer
Lassen Sie uns das ische Jahr gemei ingen in i neuen Professoren
Atmosphire im Garten unseres Georg-Christoph-Lichtenberg-Hauses. Verabschiedung unserer
Wir freuen uns auf anregende Gesprache mit Ihnen und auf einen unterhaltsamen ausgeschiedenen Professoren

Abend mit Musik, Tanz und viel SpaR fiir die Kleinen. 21:00 Uhr:  V haftsshe

e m Fliegen und

] o P Bionik-Sigma: Ein
‘J"i"" Fom Staunen, Lachen und Erleben
Priisident der TU Darmstadt 21:15Uhr:  Sportschau des
Unisport-Zentrum
Wir freuen uns iiber Ihre Anmeldung per E-Mail an sommerfest@tu-darmstadt.de, ab 21:30 Uhs:
telefonisch unter der Tel.-Nr. 06151-16 2120 oder per Fax an die Fax-Nr. 06151-16 4128.

Tanz

Rahmen;

programm: Live-Musik, Wissenschafispfad, Pony-
reiten, Kinderschminken, Luftballons-Modellieren, TURNbus

Bitte zeigen Sie diese Einladungskarte am Empfang vor.
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4. Gestaltungsraster

4.6. Beispiele Flyer

SekretariaNet

Tipp aus der Praxis:

Wir wollen Kontakt

4 Wissen biindeln

4 Konzepte entwickeln

# Ideen umsetzen

# Austausch fordern

# Tipps geben
# Infos anbieten

4 Mut machen

Sind Sie neugierig geworden?

Dann schauen Sie vorbei
und machen Sie mit!

Haben Sie Lust, aktiv Ihre Ideen einzubringen?

Technische Universitit Darmstadt
SekretariaNet

Karolinenplatz 5
64289 Darmstadt

sekretarianet@tu-darmstadt.de

www.sekretarianet.tu-darmstadt.de

Machen Sie mit!

Ein Netzwerk zum lebendigen Austausch

Bei einem Zickzackfalz
sind alle Seiten gleich

breit.

Bei einem Wickelfalz
muss die eingeklappte
Seite um 3 mm verkiirzt

werden.

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

eingeklappte Seite (verkiirzt)

Riickseite

Titelseite

Referenzen

und Anmeldung

Der Zertifikatskurs Baurecht wird seit 2005 an

der TU Darmstadt angeboten.

Zu unseren Kunden gehoren sowohl Kleine

Avchieur. nd ngenieutbiros als auch grofie
und Immobilienunternehmen, aber auch

Minisrien und fenicne Einrichtungen:

« Alice-Hospital Darmstadt

« ARCADIS Deutschland GmbH

« Bilfinger Berger SE

Bundesministerium der Verteidigung

* Deutsche Bundesbank

* Deutsche Telekom AG

« Fraport AG

* Hessisches Baumanagement

* Imtech Deutschland GmbH & Co. KG

* Justus-Liebig-Universitit GieBen

* Merck KGaA

* Messe Frankfurt GmbH

 RWE AG

« Stadt Eschborn

« STRABAG AG

« Siidwestrundfunk

TU Darmstadt
Referat Studium, Lehre und
wissenschaftliche Weiterbildung
Karolinenplatz 5

64289 Darmstadt

Tel.: 06151/ 162096

Fax: 06151/ 167056

Mail: weiterbildung@tu-darmstadr.de

Informationen zu diesem Kurs und anderen
Weiterbildungsangeboten der TU Darmstadt
finden Sie auch unter:

hetps//wwiw.cu-darmstadt.de/weiterbildung

Aktuelle Termine

Full i e keinen Aufdsber it akellen Termioen inden,
Sehasen i it m e

ZERTIFIKATSKUR
BAURECHT

Berufsbegleitende Weiterbildung

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Aufbau und Inhalte

Abschluss

ot richtet sich an Architekten, (Bau)
, Betriebs- und Volkswirte sowie Mitar-
n von Bau- und Immobilienunternch-
er offentlichen Verwaltun,

auf ihrer bisherigen fachlichen Aus.
warben die Teinhmer cine fundierte

Zusatzqualifikation, die es ihnen
, burechrliche  Pobleme. feihveicy
n und selbststéndig zu losen.

Zugangsvoraussetzung

Hochschulabschluss in Architektur, (BauIngeni-
eurwissenschaften, Betriebs- oder Volkswirtschaft
oder adaquate, im Rahmen der Berufspraxis erwor-
bene Kenntnisse.

Der berufsbegleitende Zertifikatskurs Baurecht ist
in dre odul gegledert und wird in Form von
jeweils eimwoch m de

Jedes der drei Module schlieRt mit einer Klau-
sur ab. Die Teilnehmer erhalten eine qualfizierte

"0 Darmstadt durchgefuhet.

Jedes Modul kann einzeln und unabhingig von den
anderen Modulen gebucht werden.

Analog zur Ausbildung des Fachanwalts fir Bau-
und Architektenrecht werden folgende Inhalte ver-
mittelt:

Modul I:
« Bauvertragsrech

. Bauabhuis(omng:n
ragen

« Abnahs
. Mangelrech(

Modul It:

+ Architekten- und Ingenieurrecht

s Priifungser-
gebnis und die erworbenen Kreditpunkte (ECTS)
ausweist.

Bei erfolgreichem Abschluss aller drei Module er-
halten die Teilnehmer das ,Zertifikat Baurecht®
der TU Darmstadt. Die Weiterbildung wird von
den Kammern anerkannt.

Referenten

Die Veranstaltung wird von einem Vortrags-
team aus Rechtswissenschaftlern und Anwilten

unter der Leitung von Herrn Prof. Dr. iur. Axel
‘Wirth, Lehrstuhl fiir Deutsches und Internatio-
nales Offencliches und Privates Baurecht an der
TU Darmstadt, durchgefihrt.

Recht der allgemeinen
Gestaltung von Bauvertragen

Gestaltung von Architekten- und Ingenieur-
vertrigen

* Grenziberschreitende Vertrige

Modul IIl:

* Vergaberecht

+ Offentliches Baurecht

« Streitschlichtungsmodelle
* Insolvenzrecht am Bau

Die Inhalte gelten vorbehaltlich einer anderen
Schwerpunktsetzung in Absprache mit den Kursteil-
nehmern.

Kosten
Das Teilnahmeentgelt fiir jedes Modul betragt
90,~ EUR und beinhaltet Seminarunterlagen,
Mittagessen, Pausengetranke und Abschlussklau-
sur.
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4. Gestaltungsraster

4.7. Beispiele Plakate

Platz fir eine zwei- Tipps aus der Praxis:
oder dreizeilige Headline Position des TU-Logos:

Auf Formaten ab DIN A3 kann
Platz fiir eine Subline in ein oder mehreren Zeilen. Platz fiir eine Subline in ein oder mehreren
Zeilen. Platz fiir eine Subline in ein oder mehreren Zeilen.

das TU-Logo wahlweise nach det
Identitatsleiste oder im Bild bzw.

s der Flache angeordr}et wer.der.\.
% DARMTADY Farbigkeit Fliche mit Subline:

Die Subline kann wahlweise auf
der ausgewahlten Farbe oder auf
WeiB stehen. Es kann auch auf
die Subline verzichtet werden.

Willkommen
an der TU Darmstadt

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

alcame

ienvenL

Das Prasidium der TU Darmstadt ladt alle Studienanfangerinnen und -anfénger
des Wintersemesters 2010/11 ein zur

ErstsemesterbegriBung

am 18.0ktober 2010 um 18:30 Uhr, Gebaude $1/01 & karo 5, Karolinenplatz 5
» Wer:

P Was:
Der Priisident der Technischen Universitit Darmstad, der Erstsemester-Tiiten, Live-Musik sowie ein buntes Begleitprogramm
Oberbilrgermeister der Wissenschaftsstadt Darmstadt sowie der sorgen fiir beste L

der Allgemeine Studierendenausschuss (AStA) méchten Sie
gemeinsam an der TU Darmstadt begriiRen.

» Wozu:
Sie lernen Thr neues Umfeld kennen und kniipfen wichtige
Kontakte zu Mitstudierenden, Professorinnen und
Professoren und wichtigen Einrichtungen/studentischen
Gruppen der Universitit.

Verpassen Sie nicht die Talkrunde. Dabei werden Fragen rund um
das Studium und das Leben in Darmstadt beantwortet.

» Und dann?
Ab 21 Uhr lidt der AStA zur grofen Erstsemesterparty auf
,603 qm*, AlexanderstraRe 2, Darmstad, ein.

www.willkommen.tu-darmstadt.de




4. Gestaltungsraster

4.8. Berichte, Abschlussarbeiten und Dissertationen

15 mm

mm mm

Zwischeniiberschriften

Titel fiir Deckblatt

Et, velenis adignim volore facidui tatum adipisit praeseq uipsum nit augait pratum
zzrilit am, sustinim nonse tin er amet praestrud mod ex enissequat et alisi tio con-
sent augait lor summoloreet, quamcon sequat luptating eu facilla feumsan velent
ipsum irit lore modit aliquis modiati onsectem ipissequip et nostissequat lamcommy
1. Zeile nibh esectem nulput aute velis er sed et lor incinim vel utet, cor ilis aut ilis dolorem
2. Zeile nonsed modolor eetuerit pratum auguero euis dolorperilit alis dolent lutpat, veliquis
alis nullaoreet aut venis nibh ex euguercil dunt loreetum dionullaore dolut alisi tat.
Nullaor tincing erilit verostrud tat velesto consecte min hendiatet nim diamcommod
dolobor percilisi.

TECHNISCHE Ullum alit lorem iuscilla aliquipsum dolobor sit utetumsandre dionum ipsustie enit
UNIVERSITAT augait adigniscip er sectet, si.
DARMSTADT El eros alit loreetu eraesent autatem augue velisl ipsuscing exer ilit vullan heni-

sit nonum vulput alis ent irit wis nibh eriustio eugiat dolorpero od te tet vullan-
digna commy nibh eugait ullaore diam ad digna feugue exer sequat. Ut loborem
iliquamcon vel jurercilisl essed dolore min estincilit ver ad magna feuis nim nonsed
te magniat alisis erat. Ut vel ulputat wismodo luptatummy nullam euip etuerostis
estrud molessit lut volore dolumsa ndiamcore dolesenit alit volobor sis ex ea adit lore
mincip ea facing exeraessi.

Em vullan hent autat alit adipis nissenit wisl et luptat, sed modigna facidunt augiam
inim zzriusci bla feugiatum euissim vulla autetum zzrit iriurem eu faci enissit wis
eui blandignim iriliquip et, qui blaor si.

Te min utatin venissi. Am dolessit wismolo reraessed dolorem quat init loreros alit
nim quis aliquat ilis et velendre consed dolut vulpute tin venim ex ea feui tie ve-
lent wisi tie feum veliqua mconseq uametum nummodo lessent eu feu faccum ercin
ullum dolore dipsusci tio eugait accum zzrit nullaor peraestrud et, commy nullam
delesecte dit atem nonum velis dipsum acil inci bla corer irilis nit at aliquipisi.

Volum nulputem numsan henibh eum zzrilit at nulput velisit iliquat prat. Ut nonullu
ptatum alis nullum diamcore magna feugait lore consequipit luptate endre magniam
consed ea feugiat utpat lorper sequat wis nullam verit luptat in enim quamet ing
ese tatio odipsustrud tet, quatue faccum nulla faccummy nos niat, susto odo exer si
blandignisi tionsequipis essed duis nim volore moloborem zzrillam, ver susto dolo-
Rand zum Satzspiegel: reet vul;_)ut at. Duis at. insseqt._lis num num d@an‘{ esequat. Ing ea consectet iliquat

umsandi amconullaore erillandiam nissenis aliqui eliquam nummy non ulluptat ad
do cortisit autpat lam, consequisi.

links: 20 mm

oben + rechts: 15 mm
unten: 20 mm Duis at. Duissequis num num diam esequat. Ing ea consectet iliquat umsandi am-
conullaore erillandiam nissenis aliqui eliquam nummy non ulluptat ad do cortisit
autpat lam, consequisi. volobor sis ex ea adit lore mincip ea facing exeraessi.

FuBzeile 3
20 mm

Word-Publikation DIN A4 | Innenseite (abheftbar)

Vorschlége fiir A FlieBtext
Schriften: SA: Charter Regular
SG: 9 pt
(abhédngig vom Inhalt)
Subline ZA: 120%
SA: Frontpage Medium (abhéngig vom Inhalt)
SG: 14 pt SF: Schwarz
(abhéngig vom Inhalt)
ZA:120%
(abhéngig vom Inhalt) Paginierung und
SF: Schwarz FufBzeilentext
SA: Frontpage Medium
SG: 8 pt
SF: Schwarz

(Auf der linken Seite steht
die Zahl links auBen)
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4. Gestaltungsraster

4.9. Aushange

VermaBung wie DIN A4

Vorschlége fiir

TECHNISCHE Schriften:
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Headline

Platz fiir eine
Headline auch zweizeilig 6 o g o

gréBer, da ein Aushang
auch auf eine Entfernung
Hier steht der Flieftetxt. Lieber Kunde und Leser, falls Sie keine Probleme haben, die- gUt lesbar sein muss)

sen Blindtext schnell und ziigig zu lesen, kénnen Sie sich gliicklich schétzen. Der ver- SF: Schwarz

antwortliche Art Director, der Thnen hochstwahrscheinlich gerade diesen Entwurf pra-
sentiert, versteht sein typografisches Handwerk par excellence.

Platz fiir eine Subline in ein oder mehreren Zeilen. Platz fiir eine Subline in ein

Er hat diesen Copyblock weder gestaucht, gezerrt, noch in Versalien oder gar in 6 Punkt Subline

Eurostile Outline gesetzt. Er hat ihn ganz einfach lesbar gemacht. Offenbar sogar ziem- .

lich gut, sonst hétten Sie wohl schon einige Zeilen zuvor die Leselust verloren. Beachten SA: Frontpage Medium
Sie nur die Zeilenbreite, die er gewéhlt hat. Sie ist weder zu lang noch zu kurz gewéhlt. i

Der dazugehorige Zeilenabstand ist ideal. Ihre Augen haben keinerlei Probleme, vom SG: I-I'.lln(.i. 14 pt

Ende einer Zeile in die néchste zu gelangen. (abhanglg vom Inhalt)
Hier steht der Flietetxt. Lieber Kunde und Leser, falls Sie keine Probleme haben, die- ZA: 16 pt.

sen Blindtext schnell und ziigig zu lesen, kénnen Sie sich gliicklich schétzen. Der ver- (abhanglg vom Inhalt)
antwortliche Art Director, der Thnen hochstwahrscheinlich gerade diesen Entwurf pra- SF: Schwarz

sentiert, versteht sein typografisches Handwerk par excellence.

Er hat diesen Copyblock weder gestaucht, gezerrt, noch in Versalien oder gar in 6 Punkt
Eurostile Outline gesetzt. Er hat ihn ganz einfach lesbar gemacht. Offenbar sogar ziem-

lich gut, sonst hétten Sie wohl schon einige Zeilen zuvordialacaluct FlieBtext

Sie nur die Zeilenbreite, die er gewihlt hat. Sie ist wede] SA: Charter Regular

Der dazugehorige Zeilenabstand ist ideal. Thre Augen —

Ende einer Zeile in die ndchste zu gelangen. SG: mind. 13 pt
(abhédngig vom Inhalt)

Hier steht der FlieBtetxt. Lieber Kunde und Leser, falls I - .

sen Blindtext schnell und ziigig zu lesen, kénnen Sie s| - TECHNISCHE ZA:mind. 16 pt (abhanglg

antwortliche Art Director, der Thnen hochstwahrschein E Platz fu r UNIVERSITAT vom Inhalt)

sentiert, versteht sein typografisches Handwerk par ex DARMSTADT SF: Schwarz

Er hat diesen Copyblock weder gestaucht, ge e i n e H ead I i ne I .:H_:l ‘___. -
aUCh dTEize“ig Farbfldche

kann als Hintergrundfarbe
H nur im Headlinebereich
Hier steht der Flietetxt. Lieber Kunde und Leser, falls Sie keine Probleme haben, die- oder in Head- und Sub-
sen Blindtext schnell und ziigig zu lesen, konnen Sie sich gliicklich schatzen. Der ver- linebereich angewendet

antwortliche Art Director, der Ihnen hochstwahrscheinlich gerade diesen Entwurf pra-
sentiert, versteht sein typografisches Handwerk par excellence. werden.

Schriftfarbe variiert

Platz fiir eine Subline in ein oder mehreren Zeilen. Platz fiir eine Subline in ein

Er hat diesen Copyblock weder gestaucht, gezerrt, noch in Versalien oder gar in 6 Punkt .
Eurostile Outline gesetzt. Er hat ihn ganz einfach lesbar gemacht. Offenbar sogar ziem- (SChwarZ / Welﬁ) je nach
lich gut, sonst hétten Sie wohl schon einige Zeilen zuvor die Leselust verloren. Beachten Hintergrundfarbe s. S. 22)
Sie nur die Zeilenbreite, die er gewahlt hat. Sie ist weder zu lang noch zu kurz gewahlt.
Der dazugehorige Zeilenabstand ist ideal. Ihre Augen haben keinerlei Probleme, vom
Ende einer Zeile in die nachste zu gelangen.

Hier steht der Flietetxt. Lieber Kunde und Leser, falls Sie keine Probleme haben, die-
sen Blindtext schnell und ziigig zu lesen, konnen Sie sich gliicklich schatzen. Der ver-
antwortliche Art Director, der Ihnen hochstwahrscheinlich gerade diesen Entwurf pra-
sentiert, versteht sein typografisches Handwerk par excellence.

Er hat diesen Copyblock weder gestaucht, gezerrt, noch in Versalien oder gar in 6 Punkt
Eurostile Outline gesetzt. Er hat ihn ganz einfach lesbar gemacht. Offenbar sogar ziem-
lich gut, sonst hétten Sie wohl schon einige Zeilen zuvor die Leselust verloren. Beachten
Sie nur die Zeilenbreite, die er gewéahlt hat. Sie ist weder zu lang noch zu kurz gewahlt.
Der dazugehorige Zeilenabstand ist ideal. Ihre Augen haben keinerlei Probleme, vom
Ende einer Zeile in die nichste zu gelangen.

Hier steht der FlieRtetxt. Lieber Kunde und Leser, falls Sie keine Probleme haben, die-
sen Blindtext schnell und ziigig zu lesen, konnen Sie sich gliicklich schitzen. Der ver-
antwortliche Art Director, der Thnen hochstwahrscheinlich gerade diesen Entwurf pra-
sentiert, versteht sein typografisches Handwerk par excellence.

Er hat diesen Copyblock weder gestaucht.
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4. Gestaltungsraster

4.10. Zusatznennung von Fachgebieten

Darstellung von Fachgebieten der TU Darmstadt:
Das Logo oder die Institutsbezeichnung steht immer
unter der Wort-/Bildmarke der Technischen Universitat
Darmstadt.
Platz fiir eine
langere Headline
1. Zeile
2. Zeile
0,5y
TECHNISCHE
UNIVERSITAT y
2 DARMSTADT
5 mm7
maximale CGréfie des
Sublogos:
2/3 Hohe oder
2/3 Breite
des TU-Logos
Das Logo
wird links-
biindig am Nicht zuléssige Anordnung:
Helm der
Athene aus-
gerichtet
e
Die Wort-/Bildmarke
Beispiel

% Ticrsene der TU Darmstadt
steht immer iiber

fu r ei n e weiteren Logos. Es

ist unzuldssig, Logos

a re H ea d I i n e dariiber oder dane-

ben zu positionieren.

TECHNISCHE
UNIVERSITAT y
2 DARMSTADT
Smm7y
Textblock wird innerhalb ad y
der Flache zentriert

Textblock ist
linksbiindig
amLiogo ausge- 0 Institution
richtet

SA: Frontpage Regular, SG: 7 pt, ZA: 8 pt, SF: Schwarz, linksbiindig
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4. Gestaltungsraster

4.11. Darstellung von Sponsorenlogos (formatunabhéangig)

Platz fir eine Platz fiir eine
langere Headline lingere Headline

1. Zeile 1. Zeile
e 2.Zeile

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

SIEMENS Avor

Sponsorenleiste mit
drei Sponsoren auf
dem Titel

SIEMENS Aver

Begriliung Studenten
> Max Mustermann an der
Universitat

GruBworte

Hier steht eine Subline die Bezug

Titel des Vortragenden auf das Thema nimmt

> Mike Mustermann

Titel des Vortragenden
> Markus-Michael Mustermann
TECHNISCHE
UNIVERSITAT

Titel des Vortragenden
DARMSTADT

> Manuel Muster

Titel des Vortragenden
> Mareike Muster-Mustermann

Titel des Vortragenden
> Marvin Muster

Technische Universitat Darmstadt

warwfachbereichxy.de

Sponsorenleiste mit
drei Sponsoren auf
der Riickseite

Extra

L0GO Sponsor 1 L0GO
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5. Geschaftsdrucksachen

5. Geschaftsdrucksachen

Auf den folgenden Seiten erhalten Sie Beispiele fiir Geschaftsdrucksachen (Brief, Fax,
Kurzbrief) mit den entsprechenden VermafSungen.

Im professionellen Druck ist besonders fiir Visitenkarten die richtige Papierwahl fiir
ein gutes Druckergebnis sehr wichtig, um ein gutes Erscheinungsbild nach auf3en zu
erzielen.

Daher empfehlen wir grundsatzlich, Visitenkarten in einer Druckerei erzeugen zu
lassen. Welche Druckerei mit dem Design der TU vetraut ist und praktikable
Weboberflachen zum Ausfiillen und Bestellen bereit hilt, finden Sie unter:
www.tu-darmstadt.de/cd

Sollten Sie Sonderfille bearbeiten miissen, kénnen Sie gerne mit der Stabsstelle
Kommunikation und Medien Kontakt aufnehmen oder eine Mail an
cd@pvw.tu-darmstadt.de senden.

Tipp aus der Praxis:

Auf unserer Webseite:
www.tu—darmstadt.de/cd
finden Sie aktuelle Vorlagen
und Antworten zu oft gestell-
ten Fragen (FAQs) zum
Thema Printdesign.
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5. Geschaftsdrucksachen

5.1. Visitenkarte — Aufteilung

Die Visitenkarte kann ein- oder zweisprachig aufgebaut sein (in letzterem Falle Vor-
derseite deutsch/Riickseite englisch oder umgekehrt). Zudem kann man frei wihlen,
ob man z. B. mit Institut oder Fachgebiet (optional mit Logo), Amtsbezeichnung oder
Funktion sowie der iibergeordneten organisatorischen Einheit auftritt. Im Internet der
TU Darmstadt finden Sie ein deutsch-englisches Glossar fiir Begriffe aus Wissenschaft
und Universitét. Fiir die deutsche Version gelten folgende Begriffe: Telefon, Telefax und
Mobil. Fiir die englische Version gelten folgende Begriffe: Phone, Fax und Cell phone/
Mobile. Die Telefonnummern sind wie angegeben zu setzen. Die Farbe der Identitéts-
leiste und E-Mail-Adresse ist aus dem Farbschema der TU Darmstadt frei wahlbar.

Vorderseite (deutsch oder
englisch, frei wahlbar) —— Farbe wéhlbar aus
dem Farbschema der
Optional (Sprache 1) — | Ingtitut oder Fachgebiet TECHNISCHE TU Darmstadt
UNIVERSITAT
DARMSTADT
. Akademischer Titel und Name
Optional (Sprache 1) —— amtsbezeichnung oder Funktion
Optional (Sprache 1) ———— Organisatorische Einheit
E-Mail-Adresse@tu-darmstadt.de
Adresse und Telefon: — StraBe 5 Telefon 06151 16-1234
Bis zu 3 Zeilen, bei weniger : 00000 Darmstadt Telefax 06151 16-1234
als 3 Zeilen unten biindig N\ www.tu-darmstadt.de/fb/ms/fg/sf Mobil 0170 12345678
Institute or departement TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT
Akademischer Titel und Name
Amtsbezeichnung oder Funktion
Organisatorische Einheit
E-Mail-Adresse@tu-darmstadt.de
StraBe 5 Phone +49 6151 16-1234
00000 Darmstadt/Germany Fax +49 6151 16-1234
www.tu-darmstadt.de/fb/ms/fg/sf Cell phone +49 170 12345617
Riickseite optional (deutsch
oder englisch, frei Wéihlbar) _____________________________________________________________________|
) Institut oder Fachgebiet | ;
Optional G weizeilg | Optional (Sprache 2)
Sublogo
2/3 Grofle von TU-Logo
Akademischer Titel und Name
Amtsbezeichnung oder Funktion ———— Optional (Sprache 2)
Organisatorische Einheit ———— Optional (Sprache 2)
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5. Geschaftsdrucksachen

5.2. Visitenkarte — VermaBung

3,8 mm Raum oben, links, rechts

Vorderseite, 38 mm 38
) ,8 mm
Format 85 x 55 mm 0,5y
(deutsch)
11 mm Institut oder Fachgebiet TECHNISCHE
UNIVERSITAT y
DARMSTADT
26 mm LogogréBe 16 mm hoch
294 mm [l Akademischer Titel und Name
' Amtsbezeichnung oder Funktion
Organisatorische Einheit
36,3 mm .
E-Mail-Adresse@tu-darmstadt.de
StraBe 5 Phone +49 6151 16-1234
00000 Darmstadt/Germany Fax +49 6151 16-1234
www.tu-darmstadt.de/fb/ms/fg/sf Cell phone +49 170 1234561
Linienstarke 0,45 pt
4,8 mm Raum unten
3,8 mm 52,3 mm 81,2 mm
3,8 mm Abstand 2mm
rundum
Riickseite,
| ]
Format 85 x 55 mm -
(englisch)
E Institut oder Fachgebiet 11 mm
otEr zweizeilig Linienstarke 0,45 pt
. . 26 mm
Akademischer Titel und Name 294
Amtsbezeichnung oder Funktion & mm
Organisatorische Einheit
Sonderformat Identitatsleiste Hohe Balkenelement: 1,5 mm (4,2 pt)

= Abstand zwischen Balken- und Linien-
element: 0,8 mm

Linienelement: 0,9 pt

Die Proportionen auf der Visitenkarte wurden gesondert definiert.
Somit ist die Identitatsleiste optimal an die sehr kleine Formatgrée angepasst.

Vorschlége fiir Schriften

Institut/Fachgebiet Akademischer Titel Amtsbezeichnung/Funktion/ 1 E-Mail-Adresse 5] Logo (optional)

SA: Frontpage Regular und Name Organisatorische Einheit SA: Stafford Das Logo soll die Héhe von
SG: 6 pt SA: Stafford SA: Stafford SG: 6,8 pt (max. T pt) 2/3 mm in der Hohe und
ZA:1,3 pt SG: 9 pt SG: 6,8 pt (max. 7 pt) ZA:8pt in der Breite nicht iiber-

SF: Schwarz SF: Schwarz ZA: 8 pt SF: Auszeichnungs- schreiten. Es wird rechtsbiin-
(kann bei Bedarf auch SF: Schwarz farbe dig in der Breite und zentriert
dreizeilig sein) in der Hohe ausgerichtet.

Sonderfélle bitte mit der
Stabsstelle Kommunikation
und Medien abstimmen.
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5. Geschaftsdrucksachen

5.3. Briefbogen - VermaBung

0mm 24 mm

12,5 mm

0,5y

Optionale Positionierung
eines Institutslogos

Tipp aus der Praxis:

Beim Standard-Briefbogen
ist das Balkenelement 40% .
Schwarz, beim Premium-Brief-
papier in der gewéihltgn
Akzentfarbe. Das Linienele-
ment ist 100% schwarz. (Ver-
mafBung Identitatsleiste
s. Kapitel Gestaltungsele-
mente DIN A4).

t—— Die Paginierung ist
erst ab S. 2 notwendig.

12,5 mm
125 mm I ——
TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT
50 mm echnische Universitat Darmstadt | 64289 Darmstadt
1
54 mm J;irma LogogréBe 22 mm
Abteilung/Frau
Sabine Mustermann
Musterstrafie 1
64200 Musterstadt
Germany
105mm |
106 mm gsetrett
Beginn Brieftext nstitut fiir Musterforschung
[nstitute for Research and
Technology
Raum fiir Sublogo
Prof. Dr. Max Mustermann
Karolinenplatz §
148 5 mm Schriftarten: 64289 Darmstadt
. . TTel. +49 6151 16 - xxxx
FlieBtext Charter 10 pt (ZA 1,1 zeilig) Fax +49 6151 16 - xxxx
mustermann@tu-darmstadt.de
Absenderzeile Stafford 6pt
Datum
Infospalte rechts
Stafford 9 pt (I.nstltut und Name) N hre Nachricht
1,5 pt fiir restliche Infos, ZA 1,2 zeilig
Unser Zeichen
210 mm
ggf. Bankverbindung
154,5 mm
Seite: 1/2,
17 mm
Briefbogen DIN A4 | 1. Seite Linienstarke 0,6 pt
Marginalie A Text Text Bold

SA: Stafford, SG: 6 pt

SF: Schwarz oder Akzentfarbe
(bei Premium-Briefpapier)

SA: Charter Regular

SG: 10 pt, ZA: 13 pt (120%)

Office Prg: 1,1 zeilig
SF: Schwarz

SA: Charter Bold
SG: 10 pt, ZA: 13 pt (120%)
SF: Schwarz

Auf Seite 1 optional.

H Infospalte

SA: Stafford

SG: 7,5 pt, ZA: 10 pt (120 %)
Office Prg: 1,2-zeilig

SF: Schwarz oder Akzentfarbe
(Institutsbezeichnung bei
Premium-Briefpapier)
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5. Geschaftsdrucksachen

5.4. Briefbogen - Folgeseiten

24 mm

30 mm vom oberen Rand Beginn Brieftext,

wenn auf Seite 2 kein Logo steht

64 mm vom oberen Rand Beginn Brieftext,

wenn auf Seite 2 das Logo steht

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Logo auf Seite 2 optional

Seite: 2/2

Briefbogen DIN A4
Folgeseiten:

Auf den Folgeseiten sind die
Identitétsleiste und Begren-
zungslinie Pflicht und das
TU-Logo optional.

Ohne Logo beginnt der Text
an Position

mit TU-Logo an Position F
Der Text darf ab der 2. Seite

satzspiegelbreit gesetzt
werden.

Die Seitennummerierung
ab Seite 2 wird unterhalb
der Begrenzungslinie
rechtsbiindig gesetzt.
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5. Geschaftsdrucksachen

5.5. Briefbogen mit Sublogo

Ein Sublogo kann nach der Institutionsbezeichnung eingebunden werden. Die
Grofe darf max. 2/3 des TU-Logos betragen. Empfohlen wird hochstens ein Sublogo auf
dem Briefbogen. Eventuell vorhandene Zugehorigkeit zu weiteren Fachgruppen kann
in Textform abgebildet werden, z.B. Fachbereich XY (ohne Logo), Fachgebiet SZ mit
Sublogo. Sonderlogos von Partnern wie EU-Logos bei EU-Projekten o0.4. kdnnen in den
unteren Bereich der Marginalienspalte gesetzt werden.

Briefbogen DIN A4
Mit Sublogo, VermaBung
- siehe Seite 38

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
DARMSTADT

Technische Universitat Darmstadt | Karolinenplatz § | 64289 Darmstadt

Firma
Abteilung/Frau
Sabine Mustermann
Musterstrafie 1
64200 Musterstadt
Germany

Betreff

Beginn Brieftext Institut fiir Musterforschung

Raum fiir Sublogo

Prof. Dr. Max Mustermann

Karolinenplatz 5
64289 Darmstadt

Tel. +49 6151 16 - xxxx
Fax +49 6151 16 - xxxx
mustermann@tu-darmstadt.de

Datum

Thre Nachricht

Unser Zeichen

ggf. Bankverbindung

40



5. Geschaftsdrucksachen

5.6. Ausdruck des Briefbogens

Fiir den Ausdruck des Briefbogens gibt es zwei Moglichkeiten: Die erste Variante sieht
vor, dass ein vorproduzierter farbiger Briefbogen in den Drucker eingelegt wird und
der geschriebene Text eingedruckt wird. Fiir die andere Variante wird eine Datei (.dot)
zur Verfiigung gestellt, in die der Text eingefiigt werden kann. Der Druck erfolgt iiber
einen Schwarz-Weil3-Drucker und enthélt alle Design-Elemente in der Vorlage, die Sie
sich anpassen konnen (Eintrag Fachbereich/Fachgebiet/etc.).

Info fiir Farbdruck Info fiir Schwarz-WeiB-Druck

TECHNISCHE TECHNISCHE
UNIVERSITAT UNIVERSITAT
DARMSTADT DARMSTADT

Firma Firma

Abteilung/Frau Abteilung/Frau
Sabine Mustermann Sabine Mustermann
Musterstrate 1 Musterstrate 1
64200 Musterstadt 64200 Mustorstadt
Germany Germany
Betrett Betref

Beginn Brieftext Boginn Brieftext Institt ir Musterforschung
Institute for Research and.
Technology

Prof. Dr. Max Mustermann

Schriftarten: 64289 Darmstadt

Tel, +49 6151 16 - xxxx

Fax +49 6151 16 - x0cx
mustermann@tudarmstadt de

FlieBtext Charter 10 pt (ZA 1,1 zeilig)

Absenderzeile Stafford 6pt
Datum Datum

Infospalte rechts

Stafford 9 pt (Institut und Name)

Thee Nachricht Ihre Nachricht
7,5 pt fir restliche Infos, ZA 12 zeilig

Unser Zeichen Unser Zeichen

gaf. Bankverbindung ggf. Bankverbindung

Premium-Briefpapier: Standard-Briefpapier:

Die markierten Elemente werden in der gewdhlten Die Design-Elemente und der individuelle Text
Akzentfarbe auf hochwertigem Papier in einer werden auf Druckerpapier auf Schwarz-WeiB-
Druckerei vorproduziert. Vorgedruckte Elemente sind Druckern gedruckt. Die Empfehlung fiir den Grauwert
die Identitatsleiste, die Absenderzeile, die Institutsbe- liegt bei 40% schwarz.

zeichnung sowie die Abschlusslinie.

Tipp aus der Praxis:

Verzichten Sie bitte auf die
Produktion farbigen Brie_f—
papiers in Standard-Papier-
qualitét auf Farbdruckern:
Eine farbechte Reproduk-
tion ist nicht gewéhﬂeistet.
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5. Geschaftsdrucksachen

5.7. Telefaxmitteilung

TECHNISCHE
UNIVERSITAT
. . DARMSTADT
Telefaxmitteilung
p Fur/To: Von/From
Telefax-Nr.: Telefax-Nr.:
Datum/Date Seiten/Pages
Sehr geehrter Herr Mustermann, Institut fiir Musterforschung

anbei erhalten Sie die Unterlagen per Telefax wie besprochen Institute for Research and

Technology
Prof. Dr. Max Mustermann

. . Karolinenplatz 5
Mit freundlichen Griiien 64289 Darmstadt

Tel. +49 6151 16 - xxxx
Fax +49 6151 16 - xxxx
mustermann@tu-darmstadt.de

Datum
Ihre Nachricht

Unser Zeichen

Seite: 1/2

m Fax A Text ,From/Von ...“ B Infospalte

SA: Frontpage Medium SA: Charter Regular SA: Stafford

SG: 21 pt SG: 12 pt SG: 7,5 pt

SF: Schwarz ZA: 13 pt (120%) ZA: 10 pt (120%)
SF: Schwarz SF: Schwarz
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5. Geschaftsdrucksachen

5.8. Kurzbrief

12,5 mm 80 mm 113 mm

50 mm
54 mm

24 mm

rundum 7 mm bis

1 zum Rand

I
Kurzbrief
Institut fiir Musterforschung / Karolinenplatz § TECHNISC H E
Institute for Research and Technology 64289 Darmstadt UNIVERSITAT
DARMSTADT

Tel. 06151 16 -2345
Fax 06151 16-56178

Prof. Dr. Max Mustermann
mustermann@tu-darmstadt.de

A Technische Universitét Darmstadt | Karolinenplatz § | 64289 Darmstadt n

Firma
Abteilung/Frau
Sabine Mustermann
Musterstra3e 1

Datum

Betreff

/Anlagen: ] zur Information
mit der Bitte um: [_] Kenntnisnahme
D Stellungnahme

[ mit Dank zuriick
D Riickgabe
[ unterschrift

64200 Musterstadt O Bearbeitung O Riicksprache
Germany
[
Mit freundlichen GriiRen

i Absender oben A Absenderfeld Anschrift f Datum, Betreff
SA: Stafford SA: Stafford SA: Charter SA: Charter
SG: 9 pt SG: 6 pt SG: 10 pt SG: 9 pt
ZA: 10 pt SF: Schwarz ZA: 13 pt ZA: 20 pt
SF: Schwarz SF: Schwarz SF: Schwarz
oder Akzentfarbe

(bei Premium-Kurzbrief)
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5. Geschaftsdrucksachen

5.9. Blankoformulare

Vermafung wie DIN A4

Vorschlége fiir

Hier ist Platz fiir eine % TECHNISCHE Schriften:

. . UNIVERSITAT

Uberschrift des Infoblattes DARMSTADT

Hier kann - wenn gewii - Name des Ansprechpartner oder auch i ift stehen. Headline

Diese beiden Zeilen kénnen auch weggelassen werden. SA: Frontpage Medium
SG: ca. 24 pt (je nach
Umfang)

SF: Schwarz

Subline

SA: Frontpage Medium
SG:ca. 1l pt
(abhéngig vom Inhalt)
ZA: 14 pt

SF: Schwarz

dieser Raum ist frei gestaltbar fiir Formulare, Tabellen, Informatioen mit und ohne Bilder

FlieBtext

SA: Charter Regular

SG: mind. 9 pt

(abhéngig vom Inhalt)

ZA:mind. 11 pt.

% TECHNISCHE (abhéngig vom Inhalt)
DARMSTADT SF: Schwarz

Paginierung
Hier kann - wenn [V - Name des p partner oder auch Zwi: ul ift stehen. .
Diese beiden Zeilen kénnen auch weggelassen werden. optlonal

SA: Charter Regular
SG: mind. 6 pt
Schwarz

dieser Raum ist frei gestaltbar fiir Formulare, Tabellen, Informatioen mit und ohne Bilder
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6. Service

6. Service

Corporate Design ist dynamisch, lebhaft: Es muss gezielt weiterentwickelt werden und
wirft neue Fragen auf.

Haben Sie besondere Anforderungen — etwa fiir Messeauftritte oder Tagungen? Die
Stabsstelle Kommunikation und Medien berit Sie gerne. Schreiben Sie eine E-Mail an:
cd@pvw.tu-darmstadt.de

Gestaltungsrichtlinien und vorbildliche Beispiele fiir den Online-Auftritt finden Sie
in der Publikation ,Das Bild der TU Darmstadt im Web“ im Downloadbereich unter

www.webteam.tu-darmstadt.de

Gedruckte Exemplare bestellen Sie bitte per E-Mail: presse@pvw.tu-darmstadt.de

Das Bild der
TU Darmstadt im Web

Gestaltungsrichtlinien und vorbildliche Beispiele fiir den Online-Auftritt
1. Auflage, Dezember 2010

Inhalt | Grundlagen | Layout | Bilder, Grafiken & Farbe | Ratschldge: Schreiben fiir das Web

‘ Pflege der Webseiten - ‘
\ Webteam -

Barrierefreiheit TECHNISCHE
Rechtliches UNIVERSITAT
Impressum ~ DARMSTADT

Urheberrecht

) Recht am eigenen Bild
Sponsoring / Werbung
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