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Zusammenfassung 
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1. Einleitung 

1.1 Kontext 

 

 

 

1.2 Notwendigkeit 
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1.3 Ziel 

Abbildung 1: Verortung im Projekt 
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2. Analysen 
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https://www.youtube.com/watch?v=0ITJfNtr1M4&list=PL1g7MypBkRP_arX-IMtRKNGo1BOaZ1629
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3. Kommunikationskonzept 

 

 

 

 

3.1 Identität 

3.2 Kommunikationsziele 
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3.2.1 Interne Kommunikationsziele 

3.2.2 Externe Kommunikationsziele 

Abbildung 2: Kommunikationsziele  
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3.3 Kommunikationsleitlinien 

3.3.1 Inhaltliche Kommunikationsleitlinien 

3.3.2 Formale Kommunikationsleitlinien  



Kontinuum AP A 3 und AP A 6 



Kontinuum AP A 3 und AP A 6 

 
Abbildung 3: Kommunikationsleitlinien 
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4. Netzwerkkonzept 

Abbildung 4: SSW im Marketingkontext 
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4.1 Interne Anspruchsgruppen 
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4.2 Externe Anspruchsgruppen 
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5. Maßnahmenplan 

5.1 Budgetplan 
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5.2 Zeit- und Aktionsplan 

Abbildung 6: Zeit- und Aktionsplan
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5.3 Controlling 
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6. Fazit 
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Anhang 

Anhang A: Selbstverständnis der Servicestelle Weiterbildung der TU Darmstadt  
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Anhang B: Startseite der Wissenschaftlichen Weiterbildung 
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Anhang C: Berichtsvorlage Marketing Monatsbericht 

Marketing Monatsbericht: Zeitraum eintragen  

A) Aktionen 

B) Ergebnisse 

C) Interpretation und Planung 
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Anhang D: Abbinder 
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Anhang E: Screenshots einzelner Marketingaktivitäten 
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http://www.academy.fraunhofer.de/de/weiterbildung/logistik-produktion/master-industrielles-produktionsmanagement.html
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